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18. Panel Monumental - Es el elemerto de publicidad
exterior anuncio o aviso publicitario que requiere de
ura estruciura especial, que se sostiene en dos 0 mas
putos de apoyo que debe calcularse técnicamente
y ser construido de conformidad con lo dispuesto en
el Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE) vy las
normas técnicas aplicables. Requiere para su autorizacion
Certificado de Factibilidad. Si el panel monumeantal cuenta
con una o mas caras v es sostenido enun punto de apoyo,
se denomina panel monumental unipolar.

17 Pasacalle- Elemento de publicidad exterior
semejante a 1a Banderola, pero que seé ubica en la via
ptblica y se sujeta generalmente de los postes de
alumbrado plblico.

18. Placa.- Superficie de metal o material sintético
rigido con acabado metalico que contiene grabados ©
impresos, va adosado a la fachada de la edificacién o
al cerramiento frontal de la misma y cuya dimension no
sobrepasara los treirta centimetros {30 cm.) de alto por
sasenta centimetros (80 cm.) de ancho, con un espesar
de quince milimetros (15 mm.).

19 Valla Publicitaria.- Elernento cuyas caracteristicas
son iguales a las de una cartelera, pero que es de
propiedad privada.

20 Volumatrico.- Elemento de Pubiicidad Exterior fijo o
giratorio, soportado enuno o mas parantes y conformados
por objetos o vollimenes de dos © mas caras.

Articulo 11°.- Clasificacion de los elementos
de publicidad exterior por sus caracteristicas
técnicas.

1. luminado.- Aquel en que el elemento es alumbrado
por medios externos al propio elemento de publicidad
exterior.

2. Luminoso - Aquel que despide 0 posee luz propia
en su intenor.

3 Sin luminacion - Aquel que no posee ningdn tipe de
iluminacion artificial.

4 De Proyeccidn - Es aquel que se efectiia mediante
el empleo de rayos de Iz emitidos por equipos de
proyeccién en determinadas superficies sdlidas, ligquidas
0 gaseosas, sea en |a via pablica, en las zonas exteriores
de la propiedad privada 0 en recintos cerrados.

5. Prisma- Agquel en el que el elemento de
publicidad exterior que aparece en elemerto fijo varia
automaticamente por diferentes medios.

6 Electronico.- Es aquel gque camunica informacion
por medio de texto pasarte o imagenes en tiempo real, 8
través una pantalla compuesta de LEDs.

TITULO NI

DISPOSICIONES TECNICAS DE LOS ELEMENTOS
DE PUBLICIDAD EXTERIOR

CAPITULO
DISPOSICIONES TECNICAS GENERALES

Articulo 12°.- Normas Técnicas.

Los elementos de publicidad exterior deberan cumplir
conlas normastécnicas vigentes, enmateria de seguridad,
resistencia, estabilidad v las que se establezcan en esta
Ordenanza.

Articulo
eléctricas.

Los elementos de publicidad exterior luminosos ©
fluminados o los que necesiten energia elédrica para
su visisn o funcionamiento, deberdn conectarse a un
suministro con sistema a tierra, cumpliendo las normas de
seguridad, debiendo sus instalaciones y accesorios no ser
accesibles al publico.

13°.. Seguridad de instalaciones

Articulo 14°- Condiciones generales de los
soportes o estructuras.

Los disefios y oconstrucciones de los soportes
publicitarios, sus elementos y estructuras de sustentacion,
asi como su conjunto, deberdn reunir las suficientes
condiciones de seguridad v calidad, ademas de cortribuir
al ornato pblico

& NORMAS LEGALES

CAPITULOII

DISPOSICIONES TECNICAS SEGUN
ZONIFICACION Y USOS DEL SUELO

Articulo 15°.- Elementos de publicidad exterior en
predios con Zonificacion Comercial: Comercio Vecinal
(CV), Comercio Zonal (CZ) y Comercio Metropolitano
(CM).

En los inmuebles ubicados en zZonas comerciales
estara permitida la instalacion de elementos de publicidad
exterior descritos en el Articula 10° con excepcion de las
prohibiciones de la presente norma y con |as siguientes
dimensiones madmas:

1. En zona de Comercio Vecinal (CV), la superficie

‘de exhibicidn sera hasta de quince metros cuadrados

(15.00 m2.) en armonia con la fachada del inmueble que
lo soporte.

o Enzona de Comercio Zonal (CZ), 1a superficie de
exhibicion seré hasta de treinta metros cuadrados {3000
m2) en armonia con la fachada del inmueble que lo
soporte.

3 Enzona de Comercio Metropolitano, 1a superficie
de exhibicion sera hasta de cincuerta melros
cuadrados (50.00 m2} en armonia con la fachada del
infmueble que lo soporte; con excepcion de la avenida
Larco, que al ser congsiderada una via comercial
emblematica del distrito, tendré un régimen especial
para los elementos de publicidad exterior cuyas
caracteristicas seran similares a las establecidas para
las zonas residenciales que se detalian en el Articulo
16° de la presente Ordenanza.

4 En todos los casos deberan guardar armonia
con el entorno urbano circundante y cumplir con las
condiciones esiablecidas en los Articulos 122, 13°, 140
y fos numerales 2, 3, 4. 5y 6 del Articulo 21° de la
presente Ordenanza.

Articulo 16°.- Ubicaci6n de elementos de publicidad
exterior en locales comerciales, institucionales o
de oficinas administrativas que excepcionalmente o
por compatibilidad de uso se ubican en Zonificacién
Residencial: Residencial de Densidad Baja (RDB),
Residencial de Densidad Media (RDM), Residencial de
Densidad Alta (RDA) y Residencial de Densidad Muy
Alta (RDMA).

En zonas residenciales, sélo se permitiran placas
o anuncios en letras recortadas con 1as siguientes
caracteristicas:

1 La superficie de exhibicidn del anuncio en letras
recortadas no deberd exceder de un rectdngulo imaginano
de hasta de tres metros cuadrados (3.00 m2}, con una
altura maxima de seserta centimetros (60 cm ). Sdlo
podran ser del tipo iluminado.

2 Enlgs avenidas y calles de zonificacion residencial,
los elementos publicitarios tendran tratamiento similar a
fos ubicados sn Zonas monumentales.

3. Deberan cumplir las condiciones establecidas en
los Articulos 12°, 13°, 14° y los numerales 2, 3,4, 5y 6 del
Articulo 21° de la presente Ordenanza.

Articulo 17°- Ubicacién de elementos de
publicidad exterior en locales institucionales,
educativos, culturales y de Salud que_se ubiquen en
zonificaciones OU (Usos especiales), E {Educacion) y
H (Salud).-

1. En los inmuebles ubicados en zonificacion OU
(Usos Especiales), los Elementos de Publicidad Exterior
deberan adecuarse alas caracteristicas de la zonificacidn
de su ertorno. S6lo se permitiran adosados & fachada
para la denominacion de la Institucion. No se permitira
ningdin otro tpo de publicidad.

2 En los inmuebles ubicados en zonificacion E
{Educacién) v H {Salud), los Elementos de Publicidad
Exterior deberén ser adosados a fachada v sdlo se
permitiran para la denominacion de la Institucidn o Centro.
No se permitird ningin otra tipo de publicidad.
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Articulos 18 °.- Locales comerciales, de servicios
o institucionales que por compatibilidad de uso se
ubiquen en zonas monumentales, en inmuebles de
valor intangible y en zonas rigidas.

En los predios ubicados en Zona fMonumental, en
los inmuebles de valor intangible y en las zonas rigidas
del distrito sera permitida 1a colocacion de elemertos
de publicidad exerior sélo en los siguientes casos vy
caracteristicas:

1. Tipo placa segun lo establecido en el inciso 16 del
Articulo 10°, adosado a un lado de la puera de ingreso
del inmueble.

2 Tipo lefras recortadas con un area de ocupacion
méxdma de un rectangulo de treinta centimetros (30 cm.)
por segenta centimetros (60 cm.).

3. $6lo podran ser del tipo iluminado e informativas del
nombre de la persona o entidad gue ocupa el inmueble.

4 Deberan cumplir las condiciones establecidas enlos
Articulos 120, 13°, 14° v los numerales 2,4 ¥ 6 del Articulo
21¢ de la presente Ordenanza.

5 Los materiales a utilizarse seran: madera y fierro
forjado cuando sea de tipo letras recortadas.

" Los colores a emplearse en los elementos
publicitarios serén oro viejo, oro mate, plata y negro.

7 Bl anuncio debera guardar armonia con la fachada
de la edificacion y con el entorno urbano circundante.

8. No se permitira la ubicacién de ningdn otro tipo de
slemento publicitario,

En estos casos. la autorizacién tendrd una vigencia
anual, pudiendo ser renovada presentando para dicho
fin un Formulario Solicitud Declaracién Jurada de
Anuncios y Publicidad Exterior, en el gue se sefiale
que se mantiensn las caracteristicas del anuncio; y el
recibo por concepto del pago por derecho del tramite
correspondiente.

La renovacion estara sujeta a la verificacion de la
permanencia de las caracleristicas autorizadas y a
encontrarse en un 6ptimo estado de mantenimiento.
Asimismo, sera necesario que el anuncio cuerte con
autorizacion previa del Instituto Nacional de Cultura u otra
entidad competente, si fuera el caso.

Articulo 19°.- Elementos de publicidad exterior en
Estaciones de Servicio o Grifos.

Ademas de |0 establecido en el numeral § de laletra A
del Articulo 23°, en estos establecimientos se autorizaran
los siguientes elementos de publicidad exterior:

1. Tétem o Monolito con una altura maxima de nueve
melros (9.00 m.) y un ancho de base maximo de tres
metros (3.00 m). Estos sélo podrén llevar publicidad
referida a: medios de pago, informacion general de los
combustibles, informacién general de la tienda o market
si la hubiera v el nombre de la estacion de servicio. S6lo
podran ir ubicados en el drea de interseccién de retiros,
respetando ¢l dnguio de visibilidad determinado por el
ochavo reglamentario segin el Reglamerto Nacional
de Edificaciones. Deberdn tramitar el Certificado de
Factibilidad.

2. Elemento de Publicidad Exterior en Poste Propio
dos (2) parantes anclados al piso, v tendran una altura
maxima de catorce metros (14.00 m.}y un ancho maximo
de cuatro metros (4.00 m ), dejando una altura libre entre
of extremo inferior del anuncio v el piso terminado de tres
metros {(3.00 m.).

3. Caja de luz o Backlight. Medidas estandarizadas: un
metro de base (1.00 m.) por un metro de altura {100 mJ)
por quince centimetros de espesor (15¢m.). La publicidad
en ellas serd tramitada como elemertos de publicidad
no rigides. Su ubicacion sera sdlo en las fachadas de la
tienda o market.

4 Anuncio, Avigso o Elemento de Publicidad BExterior
de dos caras: anclados a las colurmnas que sostienen
el techo del canopi y ubicados sdlo sobre las islas de
abastecimiento de combustible. Medidas estandarizadas:
un metro ¥ cincuenta centimetros de base (1 50 mt) por
cincuenta centimetros de alto (50 cm.).

5. Colocacion del nombre de la Estacion de Servicio o
Grifo o de la empresa que abastece de combuslible enlos
lados laterales del techio canopi.

Articulo 20°.- Elementos de publicidad exterior
en la zona de Retiro de Restaurantes, Cafeterias ¥
afines.

Para el caso de Restaurantes, cafeterias v afines,
que cuenten con autorizacion de Uso de Retiro corforme
Ic establecido en las Ordenanzas 049-MM y 263-MM,
se autoriza la ubicacidn de elementos de publicidad
exterior en la fachada del érea autorizada. Debiendo
cumplir, ademas, con las condiciones establecidas en log
numerales 1, 2, 3, 4, 5y 8 del Articulo 21° de la prezente
Ordenanza

CAPITULOII

SEGUN SUS CARACTERISTICAS Y UBICACION
EN EL PREDIO

Articulo 21°.- Disposiciones de los Elementos
de Publicidad Exterior de una cara adosados a
Fachada.-

En general, los elementos de publicidad exterior
de una cara adosados a fachada deberan cumplir 1o
siguiente:

1. Sélo estaran permitidos en las zonas comerciales
del distrito.

2 Toda la superficie del elemerto debera estar
adosado a la fachada y no podré sobresalir mas de treirta
centimatros (30 em ) de la linea de fachada o paramento
del inmuekle.

3 Deberd estar colocado en el primer nivel del
establecimiento o como remate del Oitimo.

4 No se permitiran elementos perpendiculares
al paramento de fachada, es decir, elementos tipo
bandera.

5. La leyenda debera estar directamente relacionada
con el nombre del establecimiento comercial, el giro o
actividad autorizada v logo. En caso que el mensaje
publicitaric sea en idioma, lengua o dislecto distinto
al castellano, al quechua, aymard u ofro oficialmente
recorocido como de origen peruano, deberd acompafiarse
a la solicitud la traduccion pertinente

8. La Subgerencia de Comercializacion o la que
haga sus veces velara para que e disefio del elemento
de publicidad exterior cumpla con los requisitos
de forma, color y composicién, respetando las
caracteristicas del inmueble que lo recibe, debiendo
acondicionarse. en todo caso, a sus caracteristicas
arquitecténicas y a la proporcion y alineamiento de
aquellos anuncics, avisos o elementos de publicidad
exterior ya instalados dentro de las disposiciones de
la presente Ordenanza.

7. Excepcionaimente, las piayas de estacionamiento
autorizadas podran ubicar su elemento de publicidad
exterior sobre 1a portada de ingreso vy solo para su propia
denominacién ¢ identificacién. La allura méaxima del
elemento de publicidad sobre s portada sera de ochenta
centimetros (80 cm.).

Articulo 22°.- Elementos de Publicidad Exterior de
dos caras.-
Deberan cumplir o siguiente:

1. En general, no se permitirdn los elementos de
publicidad exterior de dos caras tipo bandera sujetos a las
fachadas de los inmuebles ni en poste propio.

2 Sinembargo, enlos inmuebles ubicados en esquing,
en zonificacién comercial, donde funcione un local
comercial que ocupe el integro del predio, podra ubicarse
sobre el area de interseccion de retiros, anuncios, avisos
o elementos de publicidad exterior de dos caras en poste
propio.

3. Estos elementos de publicidad exterior estaran
soportados por uno (1) o dos (2) parantes anclados al
piso, ¥ tendran una altura méaxima de catorce metros
{14.00 m ) y un ancho méaximo de cuatro metros (4.00
m.), dejando una altura libre entre el extremo inferior
del anuncio v el piso terminade de tres metros {3.00
m.). Podran incluir estructuras para la ubicacidn de
banderolas o gigantografias, previa evaluacion.

4. Requieren Certificado de Factibilidad.
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Articulo 23°.- Elementos de Publicidad Exterior no
rigidos.

A) Banderolas y Gigantografias.

1.Sonelementos de publicidad exterior enlos gue van
impresas las propagandas o promociones temporales.

2. 8u autorizacidn tendrd una vigencia de quince (15)
dias.

3. S6lo se podran ubicar sobre las fachadas de locales
comercigles ubicados en zonificacién comercial siempre
que no se encuentren incursos en los Articulos 18%y 18°
de la presente Ordenarza y evitando que cubran venianas
0 puertas.

4. Podran ubicarse también, en las estructuras
autorizadas de los elementos de publicidad exterior en
poste propio.

£ Enfachadastipomuro-corting deinmusbles exclusivos
de uso comercial podrd permitirse su ubicacién siempre y
cuando no obstruyan la ventilacion e iluminacién.

8. Enlas Estaciones de Servicio o Grifos, se autorizala
ubicacién de banderolas sujetas al techo del canopi. Sélo
una (01 por isla de abastecimiento de combustible, las
cuales deben dejar una altura libre minima entre el sueloy
la base de la banderola de cuatro metros (4.00m.J.

B) Globos Aerostaticos.

1. Son elementos de publicidad exterior enlos gue van
impresos el nombre del establecimiento comercial que lo
solicita. Se regirdn por el inciso 2 del Articulo 42° de |a
presente norma.

Articulo 24°.- Elementos de Publicidad Exterior
tipo Paneles Simples.

A} Ubicacién:

1. En los terrenos sin construir o en 1os terrenos en
proceso de construceion, por el tismpo que dure la obra,

2. En las urbanizaciones habilitadas o en proceso de
habilitacidn.

3. LaMunicipalidad de Miraflores podré ubicar paneles
simples en éreas libres no cercadas cuando el mensaje
del panel sea de servicio plblico.

Bj) Caracteristicas:

1. Los Paneles Simples se instalardn en el interior de
los terrenos, paralelos al cerco frontal, a veinte centimetros
(20 cm.} del limite de propiedad v a quince certimetros
{15 cm ) sobre el extremo superior del cerco frontal.

2. La altura méxima del panel sera de tres metros y
sesenta centimetros {3.60 mt.) v su largo méaximo de siete
metros y veinte centimetros {7 20 m.).

3. 86lo podra instalarse un panel por frente de fachada
¥y la leyenda contenida en éste deberd corresponder al
Anteproyecto o Proyecto aprobada.

4. En estos paneles podra figurar publicidad comergial
con la condicidn de gue el drea comercial esté en relacién
de 1a 8 con el 4rea dedicada al mensaje publico.

5. 8e debera tener especial cuidado en la ubicacian
del panel, con el fin de no obstaculizar la visibilidad de los
predios vecinos.

Articuio 25°.- Elementos de Publicidad Exterior
tipo Vallas Publicitarias.

A} Ubicacion:

1. Sélo se permitiran adosados al cerco frontal, en
playas de estacionamiento ubicadas en zonificacion
comercial, en terrenos con obras nuevas en construccidn
por el tiempo que dure la obra, en terrenos sin construir.
En caso que el predo se encuentre en esquina podra
ubicarse también en el cerco lateral

2. Envistagueesdeobligacidndelas Municipalidades
Distritales velar por el omato plblico, e ordenamisnto
urbano y de proporcionar los mecanismos necesarios
para velar por la seguridad de su circunscripcién, tal
como lo establece la Ley Crganica de Municipalidades
y con el fin de permitir la generacién de ingresos a

'os propietarios de los inmuebles, facilitando asf el
cumplimiento de sus obligaciones tributarias Yy & modo
de excepcidn, se autoriza la colocacion de los slementos
de publicidad exterior tipo Vallas Publicitarias en los
inmuebles tugurizados y en condiciones precarias
cuyas fachadas estén en mal estado de CoNsenvacion,

previa evaluacidn técnica, econdmica y social de las

dreas competentes de la Municipalidad de Miraflores:
asimismo, dichos inmuebles deberdn contar con un
solo piso y estar construidos sin dejar retiro.

3. No se permitird su ubicacion en los cercos de los

-Certros educativos

B} Caracteristicas:

1. Entodos los casos las vallas seran ubicados a nivel
Jde la vereda con Lna altura méxima del borde inferior de
la estructura sobre Ia rasante oficial de veinte centimetros
{20 cm ).

2. Las dimensiones totales de las unidades de las
Vallas Publicitarias, incluidos los marcos, no podran
exceder los Iimites laterales ni de altura del cerco frontal
o fateral al cual se adosa. En todo caso, no deberdn
sobrepasar los doce metros cuadrados (1200 m2.) de
area o espadio de publicidad ni los tres metros (3.00m.)
de aitura ni tener mas de veinte centimetros {20 cm)
de fondo, incorporandose en la estructura o soporte
ornamental conforme a las espedificaciones aprobadas
en el Certificado de Factibilidad.

3. Deberan ser del tipo luminado.

4. Podréd permitirse la colocacién de varios Paneles
contiguos en linea.

5. Requieren Certificado de Factibilidad.

8.Noobstante, enlos casos enque porlas dimensiones
del vanc o de Iz acera, pudieran originarse problemas
para el tréfico o el trénsito peatonal, la Subgerencia de
Comercializacién o la que haga sus veces podra denegar
la autorizacion o establecer limites més restrictivos,

7. No se permitirdn altos relieves ni volimenes que
sobresalgan del plano del anuncio: tampoco troguelados
que excedan su drea maxima permisible.

CAP[TULO IV

OTRAS MODALIDADES DE PUBLICIDAD
EXTERIOR

Articulo 26°.- Afiches, Posters o Carteles.

La ubicacidn de afiches, posires o careles sera
tramitada como la ubicacion de elementos de publicidad
exterior no rigidos.

Articulo 27°.- Elementos de publicidad exterior en
Vitrinas.

Siempre que las wvitrinas y escaparates sean parte
de la edificacion y conformen un todo arménico con la
arquitectura del irmueble, o cuente con aulorizacién de
modificacion de fachada, se podré tramitar ta autorizacién
correspondierte a la publicidad que en ella se ubique. No
estan permitidas »n establecimisntos ubicados en zonas
residenciales.

Articulo 28°.- Elementos de publicidad exterior en
Centros Comerciales.

La publicidad instalada al interior de los centros o
galerias comercisles y sobre la fachada de los locales
que dan hacia Ios pasajes de circulacion interma es
considerada coma elemento de publicidad exterior: por to
tanto, debera tramitarse |a autorizacién correspondiente.

Articulo 29°.- Elementos de publicidad exterior en
toldos y marquesinas.

Ademas de los requisitos sefialados en el Articulo 21°
de la presente Ordenanza, la publicidad en

1. Marquesinas: Deberd estar ubicada en la parte
frontal ¢ lateral de Ia misma, respetando las caracter isticas
del conjunto arquitecténico que lo conforma, no deberan
exceder las dimensiones de ésta, ni bajar del nivel inferior
de la misrma.

2. Toldos: Debera estar ubicada en la parte que cuelga
frontal o lateral.






















